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 ملخص الدراسة باللغة العربية

لال لاحظ الباحث من خهدفت الدراسة إلى التعرف على اتجاهات طلبة الجامعات نحو الانفوجرافيك بالمواقع الإلكترونية الإخبارية، حيث 

قع الإلكترونية اعتمادها على هذا الفن فى عرض الموضوعات المختلفة فى كافة المجالات سواء كانت الموضوعات اتصفح عدد من المو

السياسية أو الإجتماعية أو الرياضية, بالإضافة إلى وجود مواقع متخصصة فى صناعة الإنفوجراف من قبل أى متصفح عادى ، واستخدم 

في الفترة من  اكتوبربأداة الاستبيان 6مبحوث من طلاب جامعتي عين شمس و 044نهج المسح الاعلامى الميدانى على عينة قوامها م

 .12/11/1412إلى  1/11/1412

 أهم النتائج:

يوم السابع( موقع )الجاءت تفضيلات الشباب الجامعى لأفضل موقع يعرض الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية، إلى حصول  -

 على المرتبة الأولى تلاه موقع )الوطن( ، بينما جاءت تفضيلات الشباب الجامعي لموضوعات الانفوجرافيك المفضلة في المواقع الإلكترونية

 ( في المرتبة الثانية.ي( في المرتبة الأولى وتلاه اختيار )سياسيالإخبارية، )رياض

الانفوجرافيك جاء فى المرتبة الأولى الانفوجرافيك المتحرك ثم جاء الانفوجرافيك الثابت في المرتبة تفضيلات الشباب الجامعى لأنواع  -

 الثانية.

بالمعلومات( فى المرتبة الأولى ، تلتها عبارة  يعينة الدراسة نحو الانفوجرافيك  )سهل الاستخدام ويذكرن يجاءت اتجاه الشباب الجامع -

 ( في المرتبة الثالثة .يتماشى مع التكنولوجيا المتطورةات( في المرتبة الثانية ،ثم عبارة ))يختصر الوقت فى عرض المعلوم

 

 الاتجاهات -المواقع الإلكترونية الإخبارية-الشباب الجامعي -الانفوجرافيكالكلمات المفتاحية: 
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Summary 

 
The aim of the study was to identify the trends of university students towards infographics on news 
websites, as the researcher noticed by browsing a number of the website, its reliance on this art in 
presenting various topics in all fields, whether political, social or sports issues, in addition to the 
presence of specialized sites in Industry of infograph by any regular browser, and used the field media 
survey method on a sample of 400 researchers from Ain Shams University students and 6 October 
with the questionnaire tool from 1/12/2019 to 29/12/2019. 

 
The most important results: 

 
- The university youth’s preferences for the best infographic display site on news websites came to the 
(seventh day) website obtaining the first rank followed by the “homeland” site, and for the topics 
(sportsman) came first and the choice of (politician) ranked second. 
 
- University youth preferences for types of infographics came first, moving infographics, then fixed 
infographics came second. 
 
- The direction of the university youth came in the study sample towards infographics (easy to use and 
reminds me of information) in the first place, followed by the phrase (the time is shortened in 
displaying information) in the second place, then the phrase (in line with advanced technology) in the 
third place 
 

Key words: info-graphics, university youth, news websites, trends 
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 اتجاهات طلبة الجامعات نحو الانفوجرافيك بالمواقع الإلكترونية الإخبارية

 مقدمة الدراسة:

على مدار العقود الماضية, ساهمت التكنولوجيا فى تطور الصحافة بشكل كبير وملموس واستطاعت الصحافة بشكل دائم الاستفادة من    
تويات فبدأت الاس   تفادة من تطور الطباعة, إم ادخال التكنولوجيا فى مجال تص   ميم التطورات التكنولوجية المتلاحقة والمتزايدة على عدة مس   

خراج الص    حم, إم  اور الص    حافة الإلكترونية على ش    بكة الإنترنت ومع تلاحا تلك التطورات بات التس    ا ل عن الجديد ال  يمكن أن  يوا 
 تحققه التكنولوجيا فى عالم الصحافة.

من  يتعن يدوات المس     تخدمة فى عالم الص     حافة,, ا  لا يمكن من خلالاا توص     يل العديد من الكمات وهوتعتبر الص     ورة من أبرز الا    
مص  داقية المادة الص  حفية, وتوس  ع اس  تخداماا كعنص  ر مس  تقل تقوم علياا المادة الص  حفية مإل التقرير المص  ور والتحقيا المص  ور و يرها 

جى جا ب للانتباه بالنسبة للقارىء أو المتصفح على حد سواء, كما  ار مصطلح من الأشكال الصحفية, علاوة على قيمتاا كعنصر اخرا
 الإقافة البصرية وال ى يعتمد على فكرة التعلم البصرى وأهمية الرسوم فى توضيح وشرح المعلومات المختلفة.

م ع مع ش      كل ورس      ومات ج ابة تقدونتاج لا ا التطور  ار فن الانفوجرام, وهو فن قائم على تقديم المعلومات بش      كل مختص      ر وس      ري  
 اب جللجماور, وتنوع أنواع أشكال الانفوجرام لنجد مناا الانفوجرام الإابت والمتحرك وتبارت المواقع الإلكترونية فى تقديم ه ا الفن بشكل 

 لمعرفة المعلومات بشكل سريع وبشكل مشوا وج اب فى نفس الوقت. يومتطور لج ب الجماور الساع

ت أ لب المواقع الإلكترونية الى الإنفوجرام فى محاولة لج ب القارىء وخاص          ة فى التفطيات الص          حفية ل حدا  الكبرى ول لك لجأ    
و يرها واس   تفادت المواقع الإلكترونية بش   كل عام من ش   بكات التواص   ل  يكتفطية الانتخابات على س   بيل المإال, أو فى تفطية حد  رياض   

للحصول  نسعو ال ين ي يصبح وسيلة سالة وج ابة بالنسبة للجماور وخاصة فئة الشباب والشباب الجامعالإجتماعى فى نشر ه ا الفن, ا  أ
 على المعلومة بشكل مختصر.

وفى مص       ر  ار الإنفوجرام فى العديد من المواقع الإلكترونية  ات التخص         المختلم س       واء المواقع الإخبارية أو الرياض       ية أو      
ادرات لإنتش     ار ص     حافة الإنفوجرام أو كما يطلا علياا ص     حافة البيانات طالمجلةلا التى أطلقاا طلاب أكاديمية الاقتص     ادية ومن أول المب
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أخبار اليوم كمشروع تخرج لام وحرصوا على استمرارها بعد التخرج فى اشارة لتفاعل فئة الشباب الجامعى مع ه ا الفن الجديد لتصبح أول 
 نفوجرام فى مصر والوطن العربى.مجلة متخصصة فى صحافة البيانات الإ

 ل ا تبح  الدراسة فى التعرم على اتجاهات طلبة الجامعات نحو الانفوجرافيك بالمواقع الإلكترونية الإخبارية.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مشكلة الدراسة وتساؤلاتها: -أولا

راءة ال على من يراها استيعاباا دون الحاجة الى قيعرم الإنفوجرام بأنه فن تحويل المعلومات والبيانات المعقدة الى صور ورسوم يس     
الكإير من النصو  فاو يمإل قصة صحفية بصرية لاا بداية ووسط ونااية تتكون من عدة عناصر تيبو رافية من عناوين رئيسية وفرعية 

حص    ائيات و يرها وجرافيكية طص    ور ورس    وم وألوانلا تخض    ع لعناص    ر التص    ميم المختلف تباين ة ومناا: الوحدة والومتن طنص    و  وأرقام وا 
 ح والتن يم وساولة الفن وجا بية الشكل.و والتناسب و يرها, ولابد أن يتميز الإنفوجرام بالبساطة والوض

من خلال تص  فح عدد من المواقع الإلكترونية على ش  بكة الإنترنت من اعتمادها على ه ا الفن فى عرم الموض  وعات  الباح  ولاح     
لمجالات س    واء كانت الموض    وعات الس    ياس    ية أو الإجتماعية أو الرياض    ية, بالإض    افة الى وجود مواقع متخص    ص    ة فى المختلفة فى كافة ا

 .يصناعة الإنفوجرام من قبل أى متصفح عاد
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وبات متص   فحى ش   بكة الإنترنت بص   فة عامة وفئة الش   باب الجامعى على وجه الخص   و  فى حاجة للحص   ول على المعلومات بأس   رع    
 ل ج اب, ومن هنا جاء انتشار فن الإنفوجرام على المواقع الإلكترونية المختلفة.طريقة وبشك

: ما اتجاهات طلبة الجامعات نحو الانفوجرافيك بالمواقع الإلكترونية الإخبارية،  يالتال يمن هنا تتحدد مشكلة الدراسة فى التسا ل الرئيس  
  وينبإا من ه ا التسا ل مجموعة من التسا لات الفرعية:

 عينة الدراسة؟ يما أكإر المواقع الإلكترونية الإخبارية تصفحاً لدى الشباب الجامع -1

 لأفضل موقع يعرم الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية؟ يما تفضيلات الشباب الجامع -1

 رونية الإخبارية؟عينة الدراسة لموضوعات الانفوجرافيك في المواقع الإلكت يما تفضيلات الشباب الجامع -3

 للعناصر الشكلية بالانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية؟ يما تفضيلات الشباب الجامع -0

 عينة الدراسة للوسائط المتعددة المستخدمة في الانفوجرافيك؟ يما تفضيلات الشباب الجامع -5

 وت كرها  في المواقع الإلكترونية الإخبارية؟نحو تسايل الانفوجرافيك للمعلومات  يما اتجاه الشباب الجامع -6

 نحو الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية؟ يما اتجاهات الشباب الجامع -7

 أهمية الدراسة: -ثانيا

قاء ل اور فن الإنفوجرام كأحد الأدوات الحديإة فى مجال الص  حافة الإلكترونية, وص  ار نتاج للتكنولوجيا الحديإة مما يس  تدعى ا -
 اهه نحوها ومدى الاستفادة منه.جالضوء عليه بالدراسة للتعرم على آراء الشباب فى ه ه التكنولوجيا وات

على جوانبه  المزيد من الدراسات للتعرمالى الإنفوجرام وبالتالى يحتاج ه ا الفن  يندرة الدراسات العربية التى تناولت بالدراسة ف -
 سة لربط الإنفوجرام بن رية الجشطات لتحليل الإنفوجرام فى ضوء قوانين الن رية.بالإضافة الى سعى الدرا، من ناحية 

 أصبح فن الانفوجرافيك فى السنوات الأخيرة مكونا أساسيا فى عمل المواقع الالكترونية المصرية . -

 أهداف الدراسة: -ثالثا  

لادم افيك بالمواقع الإلكترونية الإخبارية, وينبإا من ه ا افى التعرم على اتجاهات طلبة الجامعات نحو الانفوجر  ييتمإل الادم الرئيس
  مجموعة من الاهدام الفرعية فى:

 عينة الدراسة. يالتعرم على أكإر المواقع الإلكترونية الإخبارية تصفحاً لدى الشباب الجامع -1

 لكترونية الإخبارية.التعرم على تفضيلات الشباب الجامعى لأفضل موقع يعرم الانفوجرافيك في المواقع الإ -1

 عينة الدراسة لموضوعات الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية. يالكشم عن تفضيلات الشباب الجامع -3

 للعناصر الشكلية بالانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية. يالتوصل الى تفضيلات الشباب الجامع -0



7 
 

 عينة الدراسة للوسائط المتعددة المستخدمة في الانفوجرافيك. يلجامعالتعرم على تفضيلات الشباب ا -5

 نحو تسايل الانفوجرافيك للمعلومات وت كرها  في المواقع الإلكترونية الإخبارية. يالتوصل الى اتجاه الشباب الجامع -6

 بارية.نحو الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخ يالتعرم على اتجاهات الشباب الجامع -7

 حدود الدراسة: -رابعا  
 وتتمإل في اتجاهات طلبة الجامعات نحو الانفوجرافيك بالمواقع الإلكترونية الإخبارية. الحدود الموضوعية: -1

أكتوبرلا ممإلة للجامعات  6تم تطبيا الدراسة في كل من طجامعة عين شمسلا ممإلة للجامعات الحكومية، وطجامعة الحدود المكانية:  -2
 ة.الخاص

  .12/11/1412الى  1/11/1412انحسرت في الفترة من  الحدود الزمنية: -3

 الدراسات السابقة: -خامسا  

 بعنوان: معالجة الإنفوجراف للقضايا المجتمعية فى الصحف المصرية والأجنبية: 1م(2112دراسة أمل منير كامل ) -1

يضا الصحم المصرية والأجنبية والمواقع الإلكترونية للصحم, والتعرم أهدفت الدراسة الى رصد وتحليل وتفسير الإنفوجرام المختلم فى 
على كيفية استخدام الإنفوجرام فى الصحم المصرية والأجنبية ومعرفة حجم استخدام الإنفوجرام فى الصحم المصرية مقارنة بالصحم 

 الأجنبية.

ون كأداة لجمع المعلومات على عينة من الص    حم المص    رية بينما اس    تخدمت أداة تحليل المض    م يواعتمدت الدراس    ة على المنام المس    ح
متمإلة فى المص             رى اليوم وموقعاا الإلكترونى والص             حم الأجنبية متمإلة فى نيويورك تايمز الأمريكية والجارديان البريطانية وموقعاما 

 الإلكترونى.

 وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج، من أهمها:

ويرجع  %54المعتمد على ش     رح البيانات والإحص     ائيات المختلفة المرتبة الأولى بين الص     حم بنس     بة بلفت  يعلاحتل الإنفوجرام التفا -
من س     اولة فى عرم الأرقام وتوض     يحاا للقارىء من خلال العناص     ر الجرافيكية المناس     بة وربطاا  ي لك الى ما يوفره الإنفوجرام التفاعل

ة ما ال ى يعمل على ش   رح عملية محددة أو توض   يح ما وراء قص    يالإانية جاء الإنفوجرام التفاعل بأس   اليب التفاعلية المختلفة, وفى المرتبة
ب اته ليوض      ح قص      ة ما بطريقة س      الة  جاء مس      تقلا ي, ويرجع  لك الى أن بعم الإنفوجرام التفاعل%0771وتوابعاا و لك بنس      بة بلفت 

فى نيويورك تايمز  %0675فى الجارديان و  %5071بنسبة متقاربة وصلت الى ومبتكرة, وأهتمت الجارديان ونيويورك تايمز با ا التصنيم 
 اليوم. يفى حين انعدمت النسبة فى المصر 

                                           

ل. معالجة الإنفوجراف للقضايا المجتمعية بالصحف المصرية والأجنبية, دراسة تحليلية مقارنة بين الصحف المصرية أمل منير كام -1 

 م.8102, القاهرة, جامعة القاهرة, كلية الإعلام, قسم الصحافة, رسالة ماجستير غير منشورةوالأمريكية والبريطانية, 
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واحتلت الجارديان المرتبة الأولى بين  %5175جاء نس    بة الوض    وح والس    اولة فى الص    حم عينة الدراس    ة فى المرتبة الأولى حي  بلفت  -
 يووص   لت فى المص   ر  %7070الوض   وح فى حين قلت النس   بة فى نيويورك تايمز حي  بلفت من حي  الس   اولة و  %144الص   حم بنس   بة 

 .%3373اليوم الى 

 %6677وكانت نس   بة الوض   وح معتدلة فى المص   رى اليوم بنس   بة  %771بنس   بة متوس   طة بلفت  يجاء وض   وح بعم الإنفوجرام التفاعل -
 يدل على وجود تفاعلية فى الرس  م مما يض  لل القارىء أحيانا وكانت النس  بة ويرجع  لك الى بس  اطة الإنفوجرام التفاعلى بش  كل كبير مما لا

 وانعدمت فى الجارديان. %7فى نيويورك تايمز 

 بعنوان: الإنفوجراف التفاعلى وعلاقته بتوصيل المعلومات واستجابات القراء:2مWon (2112)دراسة  -2

نفوجرام ودرجة اس    تجاباته ودرجة س    اولة وص    وله الى المعلومة عن طريا هدفت الدراس    ة الى التعرم على مس    توى تفاعل القارىء مع الإ
 الرسم.

وقد تم اجراء تحليل حالة عن طريا اختيار عينة من الإنفوجرام المنش       ور فى كل من ص       حيفة يو اس توداى, نيورك تايمز, ووكالة أنباء 
 لا من طلاب الجامعات فى سيول.146نة التحليل المكونة من طاستمارة لتحليل عينة من الإنفوجرام واختيار عي 64يوهداب, وتم تصميم 

والتى تتيح القدرة  يالو يفية للإنفوجرام التفاعل التعبيراتوقسمت عملية التحليل على محورين أساسين المحور الأول يتمإل فى التعامل مع 
 ماور.ت الإنفاعلية التى تساعد على ج ب انتباه الجعلى تحسين و يفة الإنفوجرام بينما يتمإل المحور الإانى فى الاهتمام بالتعبيرا

 وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج، من أهمها:

وجود بعم العناص  ر الأس  اس  ية المتمإلة فى المص  داقية والإعلام والترفيه والتى تقوم بالتأإير على القارىء واس  تجاباته مع اعتبار  -
 عنصر الترفيه الأكإر تأإيرا.

 رام التفاعلى ايجابيا على الجماور من ناحية الترفيه والمصداقية والإعلام.تأإير الإنفوج -

 الترفيه والمصداقية والعملية الإدراكية للفرد, فى حين قلت العلاقة بين الإدراك والإعلام. يوجود علاقة بين عنصر  -

 ذكر المستخدمين للمحتوى:بعنوان: تأثير الإنفوجرافيك التفاعلى على إدراك وت 3(2112دراسة سماح الشهاوى ) -3

دراكه وت كره للمحتوى واختبار الفروا بين كل من الإنفوجرام التفاعل  يهدفت الدراس             ة الى معرفة تأإير الإنفوجرام على فام القارىء وا 
 والن  فى درجة الإدراك والت كر.

ات اس     تخدام مقاييس مختلفة يس     جل فياا الاس     تجابولقياس تلك اس     تخدمت الدراس     ة على نمو ج التفاعلية ون رية تمإيل المعلومات كما تم 
 المختلفة المرتبطة بمتفيرات الدراسة.

                                           

d Delivery of Information, The Value Assessment of Infographics Jongyoun Won, Interactive Infographics an -2

and their relation to user response, Archives of Design research, vol 31, no. 1, 57-69, 2018 

 م.8105, 65, ع ث الإعلامالمجلة العربية لبحوسماح الشهاوى. تأثير الإنفوجراف التفاعلى على إدراك وتذكر المستخدمين للمحتوى,  -3 
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موعة من طلاب الفرقة الإانية بكلية الإعلام جامعة القاهرة وتم تقس  يمام الى إلا  مجموعات مختلفة تعرض  وا جوتكونت عينة الدراس  ة من م
 أو إابت. يفاعلولكن فى سياا مختلم اما انفوجرام ت يلنفس الموضوع الصحف

 وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج، من أهمها:

على العملية المعرفية كما أوض             حت النتائم ارتفاع مس             توى ت كر الطلاب ال ين  يتأإير ايجاب يتبين أن للإنفوجرام التفاعل -
 للإنفوجرام الإابت. تتعرضوا للن  أكإر من المجموعة التى تعرض

لماارات الحسابية للفرد ومدى انتباهه على عملية الت كر والإدراك مع عدم وجود علاقة بين مدى استخدام تبين التأإير الإيجابى ل -
 الإنترنت والمواقع الإخبارية والت كر والإدراك.

من  رةالعوامل المؤثرة على مستقبل الصحافة الإلكترونية في مصر في الفت بعنوان: "  4 (2112دراسة سماح عبد الرازق الشهاوي ) -4
 ": 2131حتى  2112

، و لك في 1434الى  1415تسعى الدراسة لرصد وتوصيم الملامح المستقبلية ل اهرة الصحافة الإلكترونية في مصر خلال الفترة من 
ات هالمجتمعية الحالية والمستقبلية التي ست إر فياا، و لك من أجل وضع مجموعة من السيناريو  والمتفيراتضوء علاقتاا بكل العوامل 

الممكنة المتوقعة أو المحتملة ل اهرة الصحافة الإلكترونية في مصر، و لك من خلال رصد أهم العوامل والمتفيرات الم إرة في  اهرة 
الصحافة الإلكترونية وك لك المشكلات التي تواجااا في الوقت الراهن، واعتمدت الدراسة على مناجي المسح الإعلامي، والمنام المقارن، 

أدوات لجمع البيانات، هي طالتحليل المورفولوجيلا، طأسلوب دلفيلا، طالمقابلة المفتوحةلا، طكتابة السيناريولا، بينما تمإلت عينة  0ت واستخدم
لا من المانيين 74لا من الأكاديميين من أسات ة الصحافة والإعلام، وط34لا مفردة من الخبراء في مجال الصحافة، بواقع ط144الدراسة في ط

 لكترونية والمطبوعة.في الصحم الإ

 وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج، من أهمها:

أشارت نتائم الدراسة بالنسبة لمستخدمي الصحم الإلكترونية فقد أشار الخبراء لمجموعة من الطرا التي يمكن من خلالاا زيادة أعداد  -1
واصل الاجتماعي، الاهتمام بالمحتوى والخدمات التي تام الجماور مستخدمياا جاء في مقدمتاا: الاهتمام بتواجد الصحيفة على شبكات الت

 حتى لو كان فرداً واحداً، زيادة المساحة المخصصة لإساامات الجماور أو المحتوى المنتم من قبل الجماور.

قراء وفقاً لرأي اصة وأن التوقع الخبراء أن يزيد استخدام الفيديوهات والمقاطع الصوتية في عرم الموضوعات بالصحم الإلكترونية، خ -1
 الخبراء يفضلون الموضوعات التي تحتوي على فيديوهات، سيزيد تو يم الصحم الإلكترونية للانفوجرام والأشكال التفاعلية في المستقبل.

                                           

رسالة "، 5101حتى  5102العوامل المؤثرة على مستقبل الصحافة الإلكترونية في مصر في الفترة من  . "سماح عبد الرازق الشهاوي - 4

 (.5102، )جامعة القاهرة: كلية الإعلام، قسم الصحافة ،دكتوراه غير منشورة
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ية الإخبارية الإلكترونبعنوان: " العوامل المؤثرة فى الأداء المهنى للقائمين بالاتصال فى المواقع   5 (2114دراسة رانده ماضى فكرى ) -2
:" 

الس      مات المانية القائمين بالاتص      ال فى المواقع الإلكترونية الإخبارية، و مس      توى التفاعلية بين الجماور هدفت الدراس      ة الى التعرم على 
 والقائمين بالاتصال فى المواقع الإلكترونية الإخبارية.

حليلى، واعتمدت على أداة اس   تمارة الاس   تبيان لجمع البيانات، وتمإلت عينة والت ياس   تخدمت الدراس   ة منام المس   ح الإعلامى بش   قيه الوص   ف
لا مفردة من القائمين بالاتص      ال في المواقع الإخبارية الإلكترونية التالية: طالبديل الإلكترونى، البوابة نيوز، اليوم الس      ابع، 103الدراس      ة في ط

 المصري اليوم، الوفد الإلكترونية، مصراوي الإلكترونيلا.

 وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج من أهمها:

وجود حر  ش    ديد من جانب القائمين بالاتص    ال فى المواقع الإلكترونية الإخبارية محل الدراس    ة على التواص    ل والتفاعل مع الجماور  -1
 ش  ورة ، كما أوض  حت النتائمالمس  تادم عبر وس  ائل متعددة ، لعل أبرزها : زيادة مس  احة الحوار ، طلب التص  ويت على الموض  وعات المن

حر  القائم بالاتص       ال على اس       تخدام التقنيات الحديإة فى التفاعل مع الجماور ، ومن أهماا ، اس       تخدام المجموعات الإخبارية ، البريد 
س   تخدام ه ه ا فى اس   تخدام ه ه التقنيات حي  بلفت نس   بة” مص   راوى ” الإلكترونى و المنتديات وس   احات الحوار المكتوبة، وقد تفوا موقع 

 لا لكل من التقنية الإانية.%7373لا للتقنية الأولى و ط%54التقنيات داخل الموقع الى ط

تعدد وتنوع التقنيات التى يس    تخدماا القائمون بالاتص    ال فى المواقع الإلكترونية الإخبارية ، وكان من أبرزها تقديم ص    ور فيديو للحد   -1
قوائم التوجيه، التحدي  الفورى ، اتاحة الفرصة للعودة لأرشيم الموقع ، تو يم الوصلات بين أجزاء وتطوراته ، استخدام الفقرات القصيرة و 

الموضوع واستخدم برامم تصميم ، فى حين كان هناك استخدام محدود للم إرات الصوتية داخل الموقع ، حي  أهتمت ه ه المواقع بالجانب 
 معايشة الجماور المستادم لوسائل الاتصال القديمة . ، ربما لمحاولة يالبصرى أكإر من الجانب السمع

 The Website"بعنوان:  Chow, Anthony S.; Bridges, Michelle; Commander, Patricia( ,2114)6دراسة    -6

Design and Usability of US Academic and Public Libraries: Findings from a Nationwide Study": 

ى التعرم على س مات التص ميم في مواقع المكتبات بالولايات المتحدة الأمريكية، وتم مس ح  محتوى مواقع المكتبات الأكاديمية تادم الدراس ة ال
ن موالعامة في الولايات المتحدة، والتعرم على الأس    س والمبادت التي يجب مراعاتاا في تلك المواقع، بالإض    افة الى دراس    تاا لعينة عش    وائية 

                                           
ير رسالة دكتوراه غالأداء المهنى للقائمين بالاتصال فى المواقع الإخبارية الإلكترونية"، العوامل المؤثرة فى  رانده ماضى فكرى. " - 5

 (.5102، )جامعة عين شمس: كلية التربية النوعية، قسم الإعلام التربوي،منشورة

6- Chow, Anthony S; Bridges, Michelle; Commander, Patricia, "The website Design and Usability of US Academic 
and Public Libraries: Findings from a Nationwide Study", (United States, Chicago, Reference & User Services 
Quarterly, 2014).  
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الأمريكية من الولايات الخمس     ين، و لك من أجل التعرم على مميزات التص     ميم فياا، ومدى الالتزام بمعايير قابلية الاس     تخدام  مواقع المكتبات
 والمقارنة بين نتائم تلك المواقع.

ص   لة بالمعلومات  لا بأنه الدرجة التي يجد عندها المتص   فحون الموقع الإلكتروني لهUsabilityوأش   ارت الدراس   ة الى مفاوم يس   ر الاس   تخدام ط
التي ير ب فياا المتص   فح، وفي نفس الوقت س   ال الاس   تخدام، وبالتالي ه ا ما يعكس مدى قابلية الموقع للاس   تخدام، وفرم ه ا المفاوم على 

 تصميم الموقع ضرورة التعامل معاا على أناا مشروع تطوير للبرمجيات وليس مجرد "أداة لنيل استحسان المستخدم".

موقعاً الكترونياً خاصاً بالمكتبات، وجاء الاختيار بناء استطلاع رأي عبر شبكة الانترنت، ومقياس تم  )1062لدراسة في تحليل طوتمإلت عينة ا
 اعداده خا  بالدراسة، يضم المواقع الأفضل وفقاً لمجموعة من المبادت والشروط الواجب توافرها.

 وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج، من أهمها:

 أ ارت النتائم وجود درجة اتفاا كبير في عناصر التصميم في المواقع عينة الدراسة، و لك بين ردود المكتبة وتقييمات الباحإين. -1

لا، تلاه وجود ش  ريط الإبحار في الجانب %3570أوض  حت النتائم أن ش  ريط الإبحار في أعلى الص  فحة جاء في المرتبة الأولى بنس  بة ط -1
 لا.%3673ي المرتبة الإانية بنسبة طالأيسر من الصفحة ف

لا من أدوات %34لا، بينما توجد ط%3775أ ارت النتائم عن  ياب خدمة طالبح لا في الص   فحة الرئيس   ية للمواقع بنس   بة مئوية بلفت ط -3
 البح  في أعلى يمين الصفحة.

 مصطلحات الدراسة:  -سادسا  

 الإنفوجراف: -1

 التعريف الإصطلاحى:

يش  ير الى تحويل المعلومات والبيانات المعقدة الى رس  وم مص  ورة يس  ال على من يراها اس  تيعاباا دون الحاجة الى قراءة  يهو مص  طلح تقن
الكإير من النص    و , أو أنه اختص    ار للمعلومات المص    ورة يتم فيه خلط البيانات بالتص    ميم, يس    اعد الأفراد والم س    س    ات على التواص    ل 

 7بوضوح ب وى الصلة.

عريفه على أنه تمإيلات بص   رية لتقديم البيانات أو المعلومات أو المعرفة وتادم الى تقديم المعلومات المعقدة بطريقة س   ريعة وأيض   ا يمكن ت
وبكشل واضح ولدياا القدرة على تحسين الإدراك من خلال تو يم الرسومات فى تعزيز قدرة الجااز البصرى لدى الفرد فى معرفة الأنماط 

 8والاتجاهات.

                                           

 م8102معتز عيسى. ماهو الإنفوجرافيك, تعريف ونصائح وأدوات إنتاج الإنفوجرافيك,  -7 

 م.8105, الرياض, مكتبة الملك فهد  الوطنية, ط إلى الإنتاجالإنفوجرافيك من التخطيمحمد شلتوت.  -8 
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 الإجرائى: التعريف

هو رس   م تص   ويرى يس   تخدم لتحويل المعلومات والبيانات لرس   وم يس   ال على من يراها اس   تيعاباا بوض   وح وتش   ويا ويقوم بعرم المعلومات 
 المعقدة بطريقة موجزة ومبسطة للقارىء دون الحاجة للاعتماد على مزيد من النصو .

 المواقع الإلكترونية الإخبارية: -2

 التعريف الاصطلاحي:

د دويُعرم الموقع الإلكتروني بأنه العمليات الص   حيحة التي تتم على مواقع محددة التعريم على الش   بكات لإتاحة المحتوى في روابط متعددة بع
من الوس    ائل، وفا آليات وأدوات معينة تس    اعد القارت في الوص    ول الى ه ا المحتوى، فتوفر له حرية التجوال والاختيار والتفاعل مع عناص    ر 

العملية بما يتفا مع حاجات ه ا القارت واهتماماته وتفض      يله، بالإض      افة الى أناا عملية يتوفر لاا ناش      ر اما أن يكون فرد أو ش      ركة أو  ه ه
 .لا9طم سسة، يستادم الوصول بالمحتوى الى كل مستخدمي شبكة الانترنت والويب

 

 

 التعريف الاجرائي:

متواص     ل ومحد  على مدار الس     اعة، معتمدة في عرض     اا على العناص     ر البنائية  هي مجموعة من الص     فحات تقدم تفطية خبرية بش     كل
والجرافيكية والتفاعلية ومناا الانفوجرافيك الإابت والمتحرك، مع الأخ  في الاعتبار أن يتوفر  بالموقع بس            اولة الوص            ول الى العناص            ر 

 المتصفح والقائم بالاتصال في الموقع. والأدوات التفاعلية، والتي من شأناا احدا  تفاعل إنائي الاتجاه بين

 نوع ومنهج الدراسة: -سابعا  
 تنتمي تلك الدراسة الى الدراسات الوصفية التى استخدمت منام المسح الإعلامى الميدانى.

 : مجتمع وعينة الدراسة -ثامنا  

ين    ة الدراس    ة الميداني    ة ف    ي عين    ة عمدي    ة لا عام    اً، بينم    ا تمإل    ت ع11 -15يتمإ    ل مجتم    ع الدراس    ة الميداني    ة ف    ي الش    باب الج    امعي طم    ن 
 لا مفردة من ال كور والإنا .144من متصفحي المواقع الإلكترونية الإخبارية ويعرفون جيدا الانفوجرافيك قواماا ط

 لا: تكرارات ونسب العينة وفقاً لمتفير طالنوعلا1جدول ط

                                           
ص   0لا ط5112طالقاهرة: عالم الكتب، الاتصال والإعلام على شبكة الانترنت"، محمد عبد الحميد: "  - 9

020. 

 % ك المتغيرات الديموجرافية
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تقس   يم  ت   م 
العين   ة 

لا مفردة من 144لا من اجمالي العينة، وط%54لا مفردة من ال كور بنس            بة مئوية ط144انا لا، و لك بواقع ط -وفقاً لمتفير النوع ط كور 
 لا من اجمالي العينة%54الإنا  بنسبة مئوية ط

 
 
 
 
 
 

 نتائج للدراسة
 دراسة:المواقع الإلكترونية الإخبارية التي يتصفحها الشباب الجامعى عينة ال -1

 (: المواقع الإلكترونية الإخبارية التي يتصفحها الشباب الجامعى عينة الدراسة2جدول )
 النسبة

 الموقع

 % ك

 9282 192 اليوم السابع

 9382 122 الوطن

 24 162 المصري اليوم

 31 62 مصراوي

 22 24 الأهرام

 2182 41 الوفد

 682 13 أخرى تذكر

 211 الاجمالي

جدول الى مجىء موقع "اليوم السابع" المرتبة الأولى في تفضيل الشباب الجامعى لتصفح المواقع الإلكترونية الإخبارية، و لك تشير نتائم ال
لا، تلاه موقع "المصري اليوم" في المرتبة %2375لا، بينما احتل موقع "الوطن" المرتبة الإانية في معدل التصفح بنسبة ط%2575بنسبة ط

 لا.%675بينما جاء موقع "الوفد" في المرتبة السادسة بنسبة ط لا،%50الإالإة بنسبة ط
لا 1لا تكرارات لكل من موقعي طالأخبارلا، وطرصدلا، وط3مفردة، و لك بواقع ط 13لا موزعة على %675فيما جاءت نسبة أخرى ت كر بنسبة ط

 بي سيلا، وطالصباحلا. لا لمواقع طأخبار مصرلا، طأخباركلا، طفيتولا، طسي1تكرارين لموقع طمصر العربيةلا، وتكرار ط
 
 
 

 111 111 ذكور

 111 111 إناث
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 عينة الدراسة:ي أكثر المواقع الإلكترونية الإخبارية تصفحا  لدى الشباب الجامع -2

 عينة الدراسة ي(: أكثر المواقع الإلكترونية الإخبارية تصفحا  لدى الشباب الجامع3جدول )
 الترتيب

 الموقع

الترتيب 

 الأول

الترتيب 

 الثاني

الترتيب 

 الثالث

ب يالترت

 الرابع

الترتيب 

 الخامس

الترتيب 

 السادس

 الترتيب المرجح  

 الترتيب عدد النقاط

 1 557 1 3 7 30 05 53 اليوم السابع

 3 660 1 0 16 16 03 03 الوطن

 1 501 1 6 13 05 57 05 المصري اليوم

 5 116 15 5 15 10 7 1 مصراوي

 0 351 7 7 16 10 10 11 الأهرام

 6 162 14 17 7 14 5 0 الوفد

 2 14 صفر صفر صفر 1 صفر 1 محيط

 14 2 صفر صفر 1 صفر صفر 1 فراس

 7 17 صفر صفر 1 صفر 1 1 الأخبار

 11 6 صفر صفر صفر صفر صفر 1 سي بي سي

 11 6 صفر صفر صفر صفر صفر 1 مصر العربية

 11 6 صفر صفر صفر صفر صفر 1 التحرير

 5 10 صفر صفر 1 صفر 1 1 رصد

ترونية للمواقع الإلك ينتائم الجدول الس       ابا، الى احتلال موقع طاليوم الس       ابعلا المرتبة الأولى في معدل اس       تخدام الش       باب الجامع تش       ير
لا نقطة، إم موقع طالوطنلا في 501لا نقطة، تلاه موقع طالمصري اليوملا في المرتبة الإانية ب                   ط557الإخبارية، حي  حصل الموقع على ط

 لا نقطة.660ب   طالمرتبة الإالإة 
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 للمواقع الإلكترونية الإخبارية: يأسباب تفضيل الشباب الجامع -3

 للمواقع الإلكترونية الإخبارية: ي(: أسباب تفضيل الشباب الجامع4جدول )
 درجة الموافقة      

 السبب

الانحراف  الوسط الحسابي معارض محايد موافق

 المعياري
 % ك % ك % ك

ها تصميماً وشكل لامتلاك

 جذابا

112 5275 73 3675 5 0 1756 47573 

لاحتوائها على أدوات 

 وعناصر تفاعلية

107 7375 02 1075 0 1 1771 47025 

استخدام ألوان مميزة في 

 التصميم

114 55 75 3775 15 775 1705 47630 

 47611 1735 775 15 0775 25 05 24 سرعة تحميل الموقع

 

لوصول سهولة التعامل وا

 لأي موضوع تريده

116 63 74 35 0 1 1761 47515 

توافر الوسائط المتعددة 

Multimedia  الصور(

 والفيديوهات(

100 71 50 17 1 1 1771 47076 

لامتلاكها لصفحات نشيطة 

على شبكات التواصل 

 الاجتماعي

153 7675 04 14 7 375 1773 47515 

وجود منتديات تابعة لتلك 

 المواقع

50 17 22 0275 07 1375 1740 47711 

توافر مضمون الموقع 

بأكثر من لغة غير اللغة 

 العربية

04 14 72 3275 51 0475 1754 47751 

تمتع تلك المواقع بشهرة 

 كبيرة

142 5075 75 32 13 675 1705 47615 

اعتدت تصفح تلك المواقع 

 والصحف

21 0575 27 0575 11 6 1704 47641 

تتسم  لأنها تقدم أخباراً 

 بالمصداقية

54 04 25 02 11 11 1712 47650 

لاك عينة الدراسة للمواقع الإلكترونية الإخبارية، الى احتلال سبب طامت يتشير نتائم الجدول السابا الخا  بأسباب تفضيل الشباب الجامع
ة المتوس  ط ى للمواقع، حي  بلفت نس  بالمواقع لص  فحات نش  يطة على ش  بكات التواص  ل الاجتماعيلا التفض  يل الأول لتص  فح الش  باب الجامع

لا، إم س    بب 1771لا، بينما جاء س    بب طاحتواء المواقع على أدوات وعناص    ر تفاعليةلا في المرتبة الإانية بمتوس    ط حس    ابي ط1773الحس    ابي ط
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ولة التعامل لا، إم س      بب طس      ا1771الص      ور والفيديوهاتلا في المرتبة الإالإة بمتوس      ط حس      ابي ط Multimediaطتوافر الوس      ائط المتعددة 
لا، وس بب طامتلاك المواقع تص ميماً وش كل ج اباًلا المرتبة الخامسة 1761والوص ول لأي موض وع تريدهلا في المرتبة الرابعة بمتوس ط حس ابي ط

توسط ملا، بينما تقاسم سببي طاستخدام ألوان مميزة في التصميملا، وطتمتع تلك المواقع بشارة كبيرةلا المرتبة السادسة ب1756بمتوسط حسابي ط
 لا.1705حسابي ط

لا، إم س    بب طلأناا تقدم أخباراً تتس    م 1704وجاء س    بب طاعتدت تص    فح تلك المواقع والص    حملا في المرتبة الس    ابعة بمتوس    ط حس    ابي بل  ط
 لا.1712بالمصداقيةلا في المرتبة الإامنة بمتوسط حسابي بل  ط

عينة الدراسة  يباب الخاصة بالشكل مسألة تفضيل الشباب الجامعويتضح من خلال تلك النتيجة تفوا الأسباب الخاصة بالتفاعلية، والأس
 سبب، تلاه في أسباب التفضيل طالأسباب الطقوسيةلا. 11أسباب بالنسبة لام من جملة  6للمواقع الإلكترونية الإخبارية، حي  احتلت أعلى 

 نية الإخبارية:لأفضل موقع يعرض الانفوجرافيك في المواقع الإلكترو  يتفضيلات الشباب الجامع -4
 لأفضل موقع يعرض الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية ي(: تفضيلات الشباب الجامع2جدول )

 الترتيب

 الموقع

الترتيب 

 الأول

الترتيب 

 الثاني

الترتيب 

 الثالث

 الترتيب المرجح

 الترتيب عدد النقاط

 1 050 31 60 25 اليوم السابع

 3 305 143 03 51 المصري اليوم 

 1 357 55 55 51 الوطن

لإخبارية، الى في المواقع الإلكترونية الأفضللل موقع يعرض الانفوجرافيك  يتش  ير نتائم الجدول الس  ابا الخا  بتفض  يلات الش  باب الجامع
الإانية، حي  حص     ل لا نقطة، تلاه موقع طالوطنلا في المرتبة 050حص     ول موقع طاليوم الس     ابعلا على المرتبة الأولى، حي  حص     ل على ط

 لا نقطة.305لا نقطة، إم موقع طالمصرى اليوملا في المرتبة الإالإة بعد حصوله على ط357على ط
 
 
 
 عينة الدراسة لموضوعات الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية: يتفضيلات الشباب الجامع  -2

 لانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية:عينة الدراسة لموضوعات ا ي(: تفضيلات الشباب الجامع6جدول )
 النسبة

 التفضيل

 % ك

 %2 15 اقتصادى

 %5075 142 رياضى

 %35 74 سياسى

 %175 3 اجتماعى

 %144 144 الإجمالي
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خبارية، حي  لإلموضوعات الانفوجرافيك المفضلة في المواقع الإلكترونية ا يتشير نتائم الجدول السابا الخا  بتفضيلات الشباب الجامع
لا، وتلاه اختيار طسياسىلا في المرتبة الإانية، %5075لا في المرتبة الأولى بالنسبة لعينة الدراسة، و لك بنسبة مئوية تقدر ب   طيجاء طرياض

لا، وأخيراً %2لا، إم اختيار طاقتصادىلا في المرتبة الإالإة و لك بعد حصوله على نسبة مئوية تقدر ب   ط%35و لك بنسبة مئوية تقدر ب   ط
 لا.%175اختيار طاجتماعىلا في المرتبة الرابعة، و لك بنسبة مئوية ط

 للعناصر الشكلية بالانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية: يتفضيلات الشباب الجامع -6
 ريةللعناصر الشكلية بالانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبا ي(: تفضيلات الشباب الجامع2جدول )

 النسبة

 العنصر 

 % ك

 %51 161 الاختصار للموضوعات 

 %7375 107 الصور الثابتة والمتحركة

 %05 24 الألوان المستخدمة في الانفوجرافيك 

 %1075 02 الخطوط المستخدمة في الانفوجرافيك

 %51 140 التفاعلية النشطة بالانفوجرافيك

 %7475 101 ملفات الصوت والفيديو

 %144 144 الإجمالي

لى للعناص    ر الش    كلية بالانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية، ا يتش    ير نتائم الجدول الس    ابا الخا  بتفض    يلات الش    باب الجامع
لا في المرتبة الأولى، تلاه طالصور الإابتة %51الى عنصر طالاختصار للموضوعاتلا بنسبة مئوية تقدر ب                             ط يتفضيل الشباب الجامع

لا، إم طملفات الص             وت والفيديولا في المرتبة الإالإة بنس             بة مئوية تقدر ب  %7375كةلا في المرتبة الإانية بنس             بة مئوية بلفت طوالمتحر 
لا، إم طالألوان المستخدمة في الانفوجرافيكلا %51لا، إم طالتفاعلية النشطة بالانفوجرافيكلا في المرتبة الرابعة بنسبة مئوية تقدر ب           ط%7475ط

لا، إم طالخطوط المستخدمة في الانفوجرافيكلا في المرتبة السادسة بنسبة مئوية تقدر ب           %05الخامسة بنسبة مئوية تقدر ب                   طفي المرتبة 
 لا.%1075ط

 في المواقع الإلكترونية الإخبارية: يأفضل تصميم لشكل الانفوجرافيك لدى الشباب الجامع  -2
 في المواقع الإلكترونية الإخبارية ياب الجامع(: أفضل تصميم لشكل الانفوجرافيك لدى الشب2جدول )

 الترتيب

 

 الموقع

الترتيب 

 الأول

الترتيب 

 الثاني

الترتيب 

 الثالث

 الترتيب المرجح

 الترتيب عدد النقاط

 1 366 75 57 55 الوطن

 3 300 71 57 33 اليوم السابع

 1 003 01 06 143 المصري اليوم

ي لأفض     ل تص     ميم للانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية، والت يبتفض     يلات الش     باب الجامع تش     ير نتائم الجدول الس     ابا الخا 
لا نقطة في المرتبة 003لتص       ميم الانفوجرافيك في موقع طالمص       ري اليوملا، و لك بعد حص       وله على ط يأ ارت تفض       يل الش       باب الجامع
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لا 300لا نقطة، إم موقع طاليوم الس     ابعلا في المرتبة الإالإة برص     يد ط366على ط الأولى، تلاه موقع طالوطنلا في المرتبة الإانية بعد حص     وله
 نقطة.

(، بينما بلغت نسبة )لا %9382( مفردة، بنسبة مئوية تقدر بلللللللللللللل )211( مفردة من اجمالي )126وقد جاءت تلك الاختيارات من خلال )
 (. %182(، وغير مهتم )%282أعرف( )

 
 
 
 
 
 لأنواع الانفوجرافيك على صفحات المواقع الإلكترونية الإخبارية: يعتفضيلات الشباب الجام  -2

 لأنواع الانفوجرافيك على صفحات المواقع الإلكترونية الإخبارية ي(: تفضيلات الشباب الجامع9جدول )
 النسبة

 التفضيل 

 % ك

 -الانفوجرافيك المتحرك) صوت

 فيديو  -صورة

125 2775% 

 %175 5 الانفوجرافيك الثابت

 %144 144 الإجمالي

اء لأنواع الانفوجرافيك على صفحات المواقع الإلكترونية الإخبارية حي  ج ييشير نتائم الجدول السابا الخا  بتفضيلات الشباب الجامع
ة الإانية، بنسبة مئويلا، إم جاء الانفوجرافيك الإابت في المرتبة %2775فى المرتبة الأولى الانفوجرافيك المتحرك و لك بنسبة مئوية تقدر ب    ط

 لا.%175تقدر ب  ط
 للون الانفوجرافيك على الصفحة في المواقع الإلكترونية الإخبارية: يتفضيلات الشباب الجامع  -9

 للون الانفوجرافيك على الصفحة في المواقع الإلكترونية الإخبارية ي(: تفضيلات الشباب الجامع11جدول )
 النسبة

 الموقع في الصفحة 

 % ك

 %7575 157 نملو

 %1175 03 غير ملون

 %144 144 الإجمالي

للون الانفوجرافيك على الص   فحة، حي  جاء طملونلا في المرتبة الأولى،  يتش   ير نتائم الجدول الس   ابا الخا  بتفض   يلات الش   باب الجامع
 لا.%1175ر ب   طلا، تلاه ط ير ملونلا في المرتبة الإانية، بنسبة مئوية تقد%7575و لك بنسبة مئوية تقدر ب   ط
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 لشكل الانفوجرافيك:ي تفضيلات الشباب الجامع -11

 لشكل الانفوجرافيك ي(: تفضيلات الشباب الجامع11جدول )
 العينة      

 

 سبب التفضيل

 الإجمالي أنثى ذكر

 % ك % ك % ك

 03 56 36 36 54 54 رسوم بيانية

 51 141 55 55 00 00 رسوم تخطيطية

 0 5 3 3 5 5 معلومات نصية

 1 0 3 3 1 1 رسوم زمنية

 144 144 144 الإجمالي

 3درجة الحرية =       47117مستوى المعنوية =          5774= كا                   

لا 00لك بواقع طلا من عينة الدراس   ة طال كور والإنا لا يفض   لون طالرس   وم التخطيطيةلا، و %51أ ارت نتائم الجدول الس   ابا الى أن نس   بة ط
 لا من الإنا .36لا من ال كور، وط54لا، و لك بواقع ط%03لا من الإنا ، تلاه طرسوم بيانيةلا بنسبة مئوية بلفت ط55من ال كور، وط

 مستوى  لا، عند5774طكما أنه لا توجد علاقة دالة احصائياً بين النوع طال كور والإنا لا وتفضيلام لمبدأ الإيقاع، حي  بلفت قيمة كا
 لا.47117معنوية ط

 عينة الدراسة للوسائط المتعددة المستخدمة في الانفوجرافيك: يتفضيلات الشباب الجامع -11

 عينة الدراسة للوسائط المتعددة المستخدمة في الانفوجرافيك ي(: تفضيلات الشباب الجامع12جدول )
 الترتيب

 الوسائط

 المتعددة

الترتيب 

 الأول

الترتيب 

 الثاني

 تيبالتر

 الثالث

 الترتيب 

 الرابع

 الترتيب 

 الخامس

 الترتيب المرجح

 الترتيب عدد النقاط

 1 912 2 2 16 31 142 الفيديو

 4 422 26 23 64 12 2 مقاطع الصوت

 2 626 32 24 23 93 21 الصور الثابتة 

 2 426 21 22 42 32 11 الصور المتحركة )الفلاش( 
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 3 214 21 23 42 26 21   الملفات التفاعلية النشطة 

للوس      ائط المتعددة المس      تخدمة في المواقع الإلكترونية الإخبارية، الى  يتش      ير نتائم الجدول الس      ابا الخا  بتفض      يلات الش      باب الجامع
لا نقطة، 616لا نقطة، تلته طالصور الإابتةلا في المرتبة الإانبة ب                           ط215حصول طالفيديولا على المرتبة الأولى، و لك بعد حصوله على ط

لا نقطة، وجاءت 071لا نقطة، إم طمقاطع الصوتلا في المرتبة الرابعة ب           ط540وجاءت طالملفات التفاعلية النشطةلا في المرتبة الإالإة ب           ط
 لا نقطة. 056طالصور المتحركة "الفلاش"لا في المرتبة الخامسة والأخيرة ب    ط

 المواقع الإلكترونية الإخبارية:نحو الانفوجرافيك في  ياتجاهات الشباب الجامع -12

 نحو الانفوجرافيك في المواقع الإلكترونية الإخبارية  ي(: اتجاه الشباب الجامع13جدول )
 درجة الموافقة      

 العبارة

الوسط  معارض محايد موافق

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 % ك % ك % ك

 47542 1775 375 7 15 36 7575 157 بالمعلومات يسهل الاستخدام ويذكرن

 47542 1771 175 5 1075 02 73 106 يختصر الوقت فى عرض المعلومات

 47651 1717 16 31 51 141 33 66 يتماشى مع التكنولوجيا المتطورة

سال )                             بعينة الدراسة نحو الأدوات التفاعلية الى حصول العبارة الخاصة  يتشير نتائم الجدول السابا الخا  باتجاه الشباب الجامع
لا، تلتاا عبارة 1775على المرتبة الأولى لدى عينة الدراس      ة، حي  حص      لت على متوس      ط حس      ابي بل  ط (الاس      تخدام وي كرنى بالمعلومات

في  (يتماش     ى مع التكنولوجيا المتطورة)لا، إم عبارة 1771في المرتبة الإانية بمتوس     ط حس     ابي بل  ط( يختص     ر الوقت فى عرم المعلومات)
 لا.1717الإة بمتوسط حسابي طالمرتبة الإ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 مراجع الدراسة
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